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BEAUTE SELECTION LYON :
LE RAYONNEMENT

Le rendez-vous des professionnels de la coiffure et de I'esthétique,

qui s’est déroulé les 15 et 16 novembre derniers, a dépassé sa vocation régionale.

Réussite.

« Beauté Sélection Lyon
commence a interpeller des
régions lointaines », sc réjouit
Jean-Pierre Le Meur, organisateur du salon.
« Nous avons méme assisté a larrivée d’un bus de
40 cotffeurs, provenant de I'lle de France I ». Cest
donc plus de 17 000 visiteurs, originaires des
régions Rhone-Alpes, mais aussi, Provence-
Alpes-Cote-d’Azur ~ (Paca),  Bourgogne,
Franche Comté, région parisienne et Suisse
Romande, qui se sont déplacés. « Beauté
Sélection Lyon » s'est fait la vitrine de 130
exposants, issus de la coiffure et de I'esthétique.
Soit 80 % de taux de fidélité par rapport a 2008.

« Nous sommes présents depuis la premiére

édition, déclare Marie Laure Vandernoot € Aucun Beauté Sélection ne se matérialise
de Vandis. Nous avons enregisre dans une région sans I’accord des Unions
régionales et des UDEC»

Jean-Pierre Le Meur, organisateur de Beauté Sélection

de nombreux contacts du Languedoc
Roussillon. Et mis en place, pour la
premiere fois un véritable espace de vente,
congue comme un salon de coiffure, qui a
remporté un grand succes ! ». Et Jérome
Laurent, directeur commercial de La
Biosthétique de poursuivre. « Nous sommes
ici pour compenser 'annulation du MCB,
et tester l'approche régionale. Nous sentons
que les coiffeurs subissent la crise mais qu'ils
cherchent des solutions ». Si les principales
marques de soin du corps manquent
encore, la partie onglerie et extension de
cils a été trés bien représentée. Avec de
plus en plus d’ateliers techniques. « 4 partir
de l'an prochain, le salon développera également un espace réservé
aux organismes de formation, qui mettront en avant leur savoir-
Jfaire avec des work show. Pour compenser le manque de technique
des shows », explique Jean-Pierre Le Meur. Début 2010,
Beauté Sélection fera son apparition a Rouen, le 31 janvier
et ler février. Une premiére, qui a pour objectif de capter
les professionnels de Normandie, Picardie et de Paris.
« Lobjectif d’ici deux ans, est de faire des salons de Rouen et

Bordeausx, des rendez- vous aussi importants que celui de Lyon,
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Jean-Pierre le Meur...

... et ses collaboratrices Claire Tournaux

et Elfie Vanouque

confie Jean-Pierre Le Meur. « Beauté Sélection prouve de
plus en plus qu’il est possible de créer des événements de qualité
sans la présence du GDC. Il est amusant de voir ces marques-la
profiter d’un salon régional pour distribuer des prospectus sur le

parking du salon ! ».

CORINE TONARELLI

LES INSTITUTIONS

SE METTENT AU VERT
Et lancent le label

«Il est temps de désacraliser la notion de Développement durable,
insiste Jacques Minjolet, directeur des Institutions de la
coiffure. Contrairement aux idées regues, cette démarche ne fait
pas perdre de l'argent mais en fait gagner ! ». A l'occasion du
salon « Beauté Sélection » de Lyon, les Institutions de la
Coiffure (Groupe AG2R La Mondiale) ont lancé en Rhone
Alpes, le coup d’envoi du label national « Développement
durable, mon coiffeur s’engage », une démarche qui signe
lengagement des salons de coiffure pour des pratiques
respectueuses de 'environnement. Apposé sur la vitrine de
chaque salon, le label serala garantie, pourles clients, d’entrer

dans un salon éco-citoyen (réduire les consommations d’eau

"

INSTITUTIONS
DELACOIFFURE

et d’énergie, réduire les déchets, le bruit, assurer la qualité de 'air, adopter des principes d’hygiéne, préserver le confort des

collaborateurs et des clients.... ). Globalement, ce label s’appuie sur un référentiel de 85 questions, organisé en 6 étapes. « Nous

soubaitons, poursuit Jacques Minjollet, normaliser cette démarche et généraliser dans la profession de la Coiffure cet engagement dans

le développement durable ». Les premiers labellisés devraient faire leur apparition avant la fin de 'année 2009.

UN PEINTRE
CHEZ LES COIFFEURS

¥ « Dans 13 ans, j'ai 100 ans ! ». A 87 ans, Partiste

peintre Gam, reste toujours aussi frontal, jovial et taquin. Depuis que
ce personnage atypique, qui a passé sa jeunesse aux cotés de Giacometti
et appris l'art de manier le pinceau avec Fujita, a croisé l'univers de la
coiffure, il y a toujours un peu de Gam, dans un salon, un défilé ou
une collection. Dessinateur de différents groupements de Coiffure,
styliste officiel de la Fédération et Confédération internationale de la
Coifture, il arpente, comme habité par le don d’ubiquité, tous les salons
professionnels, sous la casquette Gam créations. Au-dela des posters, on
retrouve un homme insolite, attachant, presque éternel, amis de figures
du showbizz ( que les moins de 20 ans ne peuvent pas connaitre... ):
Thierry Le Luron, Léo Ferré, Boris Vian, les Fréres Jacques, Claude
Frangois... Inséparables de ses souvenirs, Gam n'en reste pas moins
animé par une grande gourmandise de la vie, sans cesse inspiré par le
quotidien. « Je trouve les nouveaux styles dans la rue, le métro, aupres
de ces jeunes qui se coiffent eux-méme et qui, sans le savoir, influencent
la mode », confie Gam qui, malgré le temps qui passe, nourrit plus
de réves que de regrets. « Mon soubait est de devenir encore plus beau
et intelligent que je ne le suis ! ». Lhumour ne prend jamais de rides.
www.gamcreation.com
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Vandis :

« Un ch’veu m’a dit » ¢
‘ Distributeur philosophe

les bienveillants de la
Déterminé. Le distributeur Vandis, créé en 1992 4 Chambéry COUIeur natu re"e
par un coiffeur-maquilleur, n'a pas attendu la vague verte pour se Sortie au 1€ trimestre 2010 de la
positionner sur le 100% naturel. « Nous travaillons avec des lignes sans . . .
ammoniaque depuis plus de 10 ans, confie Marie-Laure Vandernoot. gamme cap:/lalre Bio Couleurs Gaia
Aujourd’hui, notre croissance se lit & deux chiffres. Nous avons eu les moyens
de patienter jusqu’a ce que cette tendance devienne un véritable marché ». La
société de Chambéry diffuse donc Faipa Cosmetics, une ligne capillaire
100% sans ammoniaque, certifiée Iso 9001 (technique, soin, coiffants)
ainsi que la marque de beauté du cheveu et du corps, Cosm’Ethic
Elements (anciennement Cosmetic Alchemy), qui travaille les argiles
et les huiles essentielles. « I/ est primordial de rester & I'écoute des coiffeurs,
poursuit Marie—Laure. Car, un professionnel qui sengage dans le 100% dimension, insiste Héléne Landreau, une des trois fondatrices de la marque. Pas d’oxydant dans nos couleurs, pas d’ingrédients
naturel doit adopter une nouvelle de’marc./m.e. Nous sommes la pour répondre a chimiques, uniquement de formules a base de plantes ! L'objectif premier d’ «Un chveu ni'a dit » est de développer I'écologie dans
ses attentes et apporter les bon.nes ? 7_‘0;7 ositions pour accompagner en douceur le métier de la coiffure, pour un plus grand respect de la cliente, du coiffeur et de I'environnement ». Au premier trimestre 2010,
¢e passage au Naturel ». Vandis, qui collabore avec un peu moins de 1000 « Un ch'veu m’a dit » sort la gamme capillaire BIO Couleurs Gaia (exclusivement chez les professionnels), avec soins
coiffeurs partenaires en France, optimise du coup ses services et sa

réparateurs et rééquilibrants a base d’huile végétale et de quintessences d’huiles essentielles, une gamme de shampoing

« Un ch’veu m’a dit » prend le chemin
de la croissance. Créée il y a trois ans, la marque de
coloration 100% naturelle s’est faite connaitre par la

diffusion de la ligne capillaire « Couleurs Gaia 100%
végétale » et sa démarche « passionnément verte ».

« La couleur 100% végétale, plus qu'un métier, c'est un

art de vivre qui donne au soin du cheveu une nouvelle

communication. Le distributeur vient de réactualiser son site internet R . s . . .. . .
- dovi . i hand. Et £ Huer 1 a ’ doux et d’aprés shampoing hydratants et démélants ainsi que des produits de finitions. « Un ch’veu m’a dit » propose aussi
ui devient également un site marchand. Et fait évoluer le packagin L L — . . .
d 'g ) ) packag g des modules de formation 4 la coloration végétale et du mobilier écologique en bois pour les salons de coiffure.
de ses produits pour une meilleure ergonomie. « Le Naturel, poursuit
Marie-Laure, est un choix de vie ». www.vandis.fr
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Apres le lancement commun de « 'Huile du cheveu », GENERIK
et Rodolphe jouent les prolongations avec la création d’un stage sur la couleur, !
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baptisé « Les secrets de Rodolphe ». « I/ ne s'agit pas uniquement d’une formation

lex-Tel

autour de la couleur, explique le célebre coloriste. Nous allons également apprendre
a communiquer avec la cliente. Assimiler les codes humains pour se rapprocher de la
femme et de ses attentes en oubliant le jargon des coiffeurs. Tous les professionnels
connaissent les bases de la coloration mais ne savent pas toujours parler & une
femme, la regarder, la comprendre et se faire comprendre ». Le stage s’appuie

aussi sur 'étude d’une toile de Rothko, peintre faisant partie du mouvement

i ation.
ot Paris, en collaboration avec France Form
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coiffeur en 2 heures Il ».

expressionniste abstrait américain, ainsi que sur un autoportrait de Van Gogh.
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Concours

C’est Mme Bridoux, de I’Atelier R'Declic & Ruitz (62) qui a gagné le
stage « les secrets de Rodolphe », lors du tirage au sort, organisé par
GENERIK, le 15 novembre dernier au salon Beauté Sélection de Lyon.
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